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Hape Kampagnen Kalender 2026
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Q1
Januar, Februar, März

Mormels & Peppers, Bad, 
Basteln & Malen, Musik

Kreativität
Saisonale Kampagnenthemen:

Q2
April, Mai, Juni

Outdoor, Bikes & 
Sandspielzeug, Puzzles

Abenteuer

Q3
Juli, August, September

Mormels & Peppers, 
Pixelz, Games 

Lernspaß

Q4
Oktober, November, Dezember

Eisenbahn, Quadrilla, 
Rollenspiel & Puzzles

Zusammensein

Baby, Kleinkind und Vorschulspielzeug

Marken-Kampagnen:
Hape Brand – edukatives und innovatives Spielzeug von Geburt bis zum Vorschulalter

Green Planet Explorers – Umweltbewusstsein stärken & spielerisch nachhaltig agieren

Produkt Fokus:

Green Planet Explorers
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entfalten

Kreativität



KREATIVITÄT
primäre Kampagne
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Spielzeuge für 
drinnen

Basteln & Malen

Badespielzeug

GPE

Musik

Fokus der Botschaft:
Unterhaltung für Regentage

Die kalten Tage geben Anlass, wieder mehr 
drinnen zu spielen. Hape bietet einige lustige und 
kreative Ideen, wie sich Kinder mit Aktivitäten, die 

von unserer Philosophie „Love Play, Learn ”  
inspiriert sind, abseits der Bildschirme 

beschäftigen können.

Während der Kampagne werden wir uns darauf 
konzentrieren, Kreativität zu vermitteln, zu 

erklären, warum sie so wichtig ist, und Tipps 
geben, wie man diese Eigenschaft bei Kindern 

fördert.

Steigerung des Bekanntheitsgrades sowohl 
unserer Spielzeuge für drinnen als auch unserer 
Spiele durch Influencer und Online - Aktivitäten 
sowie, die Teilnahme an Events und ein Online -

Gewinnspiel.



Mormels & Peppers
sekundäre Kampagne
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Mormels & 
Peppers 

Fokus der Botschaft:
Spielerisch Mathe lernen

Die Halbjahreszeugnisse sind geschrieben und 
das Fach Mathe erscheint vielen Kindern wie ein 
unbändiges Monster. Da kommen die Mormels & 

Peppers genau richtig: Im Handumdrehen 
vermitteln sie ganz spielerisch Addieren und 
Multiplizieren. So macht Mathe lernen Spaß!

Während der Kampagne werden wir uns darauf 
konzentrieren, zu zeigen, dass Mathe lernen mit 

Mormels & Peppers Spaß macht und funktioniert. 
Kinder können ihr Verständnis für Zahlen festigen 
und ihr mathematisches Verständnis verbessern.

Steigerung des Bekanntheitsgrades der 
Produktlinie durch Influencer und Online -

Aktivitäten, Erklärvideos sowie, die Teilnahme an 
Events und ein Online - Gewinnspiel.
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warten

Abenteuer



ABENTEUER
primäre Kampagne
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Spielzeuge für 
draußen

Laufräder

Sandspielzeug

Nature Fun

Outdoor

Fokus der Botschaft:
Die Sonne ist da, der Spaß beginnt!

Der Frühling erblüht durch den Zauber der Natur 
und weckt die Neugierde jedes Kindes. Wir laden 
kleine Entdecker ein, nach draußen zu gehen, die 

bunte Jahreszeit zu genießen und die Wunder 
der Natur zu entdecken.

Während der gesamten Kampagne werden wir 
uns darauf konzentrieren, die 

entwicklungsfördernden Vorteile des Spielens im 
Freien und die Auswirkungen auf den Aufbau  von 

Vertrauen und Integrität zu vermitteln.

Steigerung der Bekanntheit von unseren Outdoor 
Spielzeugen durch online und offline Marketing 

Aktivitäten. 



Frühjahr & Ostern
sekundäre Kampagne
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Neuheiten 
Frühjahr / 
Sommer

Fokus der Botschaft:
Neue Spielideen fürs Osternest

Pünktlich zum Frühling erscheinen unsere neuen 
Spielideen! Die spannenden Produktneuheiten 

bringen frischen Spielspaß und sind die perfekten 
Geschenkideen fürs Osternest – für strahlende 
Kinderaugen und unvergessliche Osterfreuden.

Wir freuen uns, die Frühjahr - Sommer - Neuheiten 
vorzustellen, die Produktsortimente auf das nächste 

Level heben und die Vorfreude auf die wärmeren 
Monate wecken. Gemeinsam sorgen wir dafür, dass es 

eine herausragende Saison wird, mit absatzstarken 
Produkten,  die Kunden begeistern.

Vorstellung der Produkte auf unseren online 
Kanälen wie Social Media, durch Influencer 

Kooperationen und auf Events.

Puzzles

Spiele

Kleinkind

Motorik
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spielerische

Neugier



Lernspielzeug und Mormels & Peppers
primäre Kampagne
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Lernspielzeuge

Motorikspielzeug

Puzzle

Fokus der Botschaft:
Ein neues Schuljahr beginnt!

Die Saison zum Schulstart ist ein Neuanfang 
voller Möglichkeiten, bei dem Lernen, 

Kreativität und Aufregung 
zusammenkommen. Es geht nicht nur darum, 
wieder in die Schule zu gehen, sondern um 
den Start in ein Schuljahr voller Potenzial!

Kinder sind von Natur aus neugierig darauf, 
herauszufinden, wie die Welt funktioniert. 
Wir gehen der Frage nach, warum Kinder 

ständig „Warum” - Fragen stellen und welche 
Vorteile es für die Entwicklung hat, ihre 

Neugier zu fördern.

Steigerung der Bekanntheit von unseren 
Lernspielzeugen und Spielen durch online und 

offline Marketing Aktivitäten. Im Handel Fokus auf 
Impulskäufe zum Schulbeginn.

Impulsartikel

Mormels & Peppers



Impulskäufe
sekundäre Kampagne
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Neue Impulsartikel mit hochwertigem und attraktivem 
Verkaufsdisplay werden Sie mit einem Raketenstart 

mitten ins Back to School Geschäft katapultieren.

Vorstellung der Produkte ( gebundelt ) auf unseren 
online Kanälen wie Social Media,  sowie 

Aufgreifen des Themas in Blog und Newslettern.
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Zeit verbringen

Zusammen



Zusammen Zeit verbringen
primäre Kampagne
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Rollenspiel

Musik

Fokus der Botschaft:
Zeit zusammen

Mit dieser Kampagne betonen wir die Freude 
an gemeinsamen Erlebnissen und die positiven 
Werte, die damit verbunden sind. Kinder lernen 

durch das gemeinsame Spiel die Bedeutung von 
Freundlichkeit, Empathie und 

Miteinander kennen.

Im Fokus der Kampagne steht das gemeinsame 
Spiel. Produkte, die das Zusammensein fördern, 

Empathie und Geduld lehren, stehen im 
Vordergrund. Durch Spendenaktionen leben wir, 

was wir kommunizieren

Hervorhebung der Kategorien Eisenbahn, 
Quadrilla , Rollenspiel, Musik und Küche via online 

und offline Kanäle

Eisenbahn

Quadrilla



Love Play, Learn

Mit Freude spielen. Mit Werten 
lernen. Mit Qualität begeistern.

ganzjährig
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VERTRAUEN
Marken Kampagne
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Spielzeuge für 
die 

frühkindliche 
Entwicklung

Baby

Kleinkind

Fokus der Botschaft:
Marke des Vertrauens

Eine Verbindung, die ab dem ersten Spielzeug für 
dein Baby beginnt. Eine Reise, die sich über die 

Jahre der Kindheit fortsetzt. Eine Marke, die dein 
Kind in seiner gesamten Kindheit begleitet. Mit 
pädagogisch wertvollem, nachhaltigem und 

edukativem Spielzeug.

Kommunikation des edukativen Ansatzes: Wie 
werden Produkte entwickelt, durch was zeichnen 

sie sich aus und wie fördern und begleiten sie 
Kinder über ihre Kindheit hinweg?

Hervorhebung unserer Hero - Produkte aus den 
Kern - Hape Kategorien Baby und Kleinkind. durch 
Influencer und Online - Aktivitäten. Kommunikation 

der Aspekte der frühkindlichen durch Print, Blog 
und Newsletter.



Toynamics Europe GmbH
Alsfelder Straße 41

35325 Mücke

Phone: +49 (0) 64 00 95 87 0
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info@toynamics.com

www.toynamics.com
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