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w Hape Kampagnen Kalender 2026

Hape

] Q3 Q4

Januar, Februar, Marz Juli, August, September Oktober, November, Dezember

Saisonale Kampagnenthemen:

[ Kreativitat } [ LernspalRd ] [Zusammensein}

Marken-Kampagnen:
' Pe Hape Brand — edukatives und innovatives Spielzeug von Geburt bis zum Vorschulalter

Green Planet Explorers — Umweltbewusstsein starken & spielerisch nachhaltig agieren

Produkt Fokus: ( ] ] A
Mormels & Peppers, Bad, Mormels & Peppers, Eisenbahn, Quadrilla,
Basteln & Malen, Musik Pixelz, Games Rollenspiel & Puzzles
-
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Baby, Kleinkind und Vorschulspielzeug
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Green Planet Explorers




Kreativitat

entfalten
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KREATIVITAT

primare Kampagne

Fokus der Botschaft:

Unterhaltung fiir Regentage
Die kalten Tage geben Anlass, wieder mehr
drinnen zu spielen. Hape bietet einige lustige und
kreative [deen, wie sich Kinder mit Aktivitaten, die
von unserer Philosophie ,Love Play, Learn”
inspiriert sind, abseits der Bildschirme
beschdaftigen konnen.

Wadhrend der Kampagne werden wir uns darauf
konzentrieren, Kreativitat zu vermitteln, zu
erkldaren, warum sie so wichtig ist, und Tipps
geben, wie man diese Eigenschaft bei Kindern

fordert.
p— N
Social Blog und Newsletter

media Website

Basteln & Malen

Spielzeuge fiir
drinnen

Badespielzeug

Steigerung des Bekanntheitsgrades sowohl
unserer Spielzeuge fir drinnen als auch unserer
Spiele durch Influencer und Online-Aktivitdten
sowie, die Teilnahme an Events und ein Online-

Gewinnspiel.

Giveaway
Wettbewerb

GPE

Musik
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Fokus der Botschaft:
Spielerisch Mathe lernen
Die Halbjahreszeugnisse sind geschrieben und
das Fach Mathe erscheint vielen Kindern wie ein
unbdndiges Monster. Da kommen die Mormels &
Peppers genau richtig: Im Handumdrehen
vermitteln sie ganz spielerisch Addieren und
Multiplizieren. So macht Mathe lernen SpaB!

Wahrend der Kampagne werden wir uns darauf
konzentrieren, zu zeigen, dass Mathe lernen mit
Mormels & Peppers SpaB macht und funktioniert.
Kinder konnen ihr Verstandnis fur Zahlen festigen
und ihr mathematisches Verstandnis verbessern.

— N
Blog und
Website Newsletter

Mormels &

Peppers

Steigerung des Bekanntheitsgrades der
Produktlinie durch Influencer und Online-
Aktivitaten, Erklarvideos sowie, die Teilnahme an
Events und ein Online-Gewinnspiel.

>

Influencer Giveaway Video zur
und PR Wettbewerb ~ Kampagne
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Abenteuer

warten
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ABENTEUER
primare Kampagne

Fokus der Botschaft:

Die Sonne ist da, der SpaB beginnt!
Der Fruhling erbluht durch den Zauber der Natur
und weckt die Neugierde jedes Kindes. Wir laden
kleine Entdecker ein, nach drauBen zu gehen, die

bunte Jahreszeit zu genieBen und die Wunder
der Natur zu entdecken.

Wadhrend der gesamten Kampagne werden wir
uns darauf konzentrieren, die
entwicklungsférdernden Vorteile des Spielens im
Freien und die Auswirkungen auf den Aufbau von
Vertrauen und Integritat zu vermitteln.
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Social Blog und Newsletter

media Website

Laufrader

Spielzeuge fiir

drauBen
Sandspielzeug Outdoor

Steigerung der Bekanntheit von unseren Outdoor
Spielzeugen durch online und offline Marketing
Aktivitaten.

Influencer
und PR

Giveaway
Wettbewerb
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Friihjahr & Ostern " f

v sekundare Kampagne .“
Hape

Fokus der Botschaft:

Neue Spielideen fiirs Osternest Neuheiten

Frihjahr /
Sommer
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Social Blog und Influencer Giveaway
media Website Newsletter und PR Wettbewerb




spielerische

Neugier



Lernspielzeug und Mormels & Peppers
primare Kampagne .“
Hape

Fokus der Botschaft:
Ein neues Schuljahr beginnt!

Die Saison zum Schulstart ist ein Neuanfang

voller Méglichkeiten, bei dem Lernen, Lernspielzeuge

Kreativitat und Aufregung
zusammenkommen. Es geht nicht nur darum,

wieder in die Schule zu gehen, sondern um Mormels & Peppers

den Startin ein Schuljahr voller Potenzial!

Motorikspielzeug Impulsartikel

Kinder sind von Natur aus neugierig darauf,
herauszufinden, wie die Welt funktioniert. Steigerung der Bekanntheit von unseren
Wir gehen der Frage nach, warum Kinder Lernspielzeugen und Spielen durch online und
standig ,Warum”-Fragen stellen und welche offline Marketing Aktivitaten. Im Handel Fokus auf
Vorteile es fir die Entwicklung hat, ihre Impulskdufe zum Schulbeginn.
Neugier zu fordern.
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Social Blog und Influencer Giveaway
media Website Newsletter und PR Wettbewerb




Impulskaufe :::

sekundare Kampagne
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Social Blog und
media Website Newsletter




Zusammen

Zeit verbringen
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Zusammen Zeit verbringen
primire Kampagne .“

Fokus der Botschaft:
Zeit zusammen Eisenbahn Rollenspiel

Quadrilla Musik
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Social Blog und Influencer Giveaway Video zur
media Website Newsletter und PR Wettbewerb Kampagne




Love Play, Learn

Mit Freude spielen. Mit Werten
lernen. Mit Qualitat begeistern.

ganzjahrig
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VERTRAUEN
Marken Kampagne

Fokus der Botschaft:
Marke des Vertrauens Spielzeuge fiir Baby
die
friihkindliche
Entwicklung Kleinkind
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Social Blog und Influencer Giveaway Video zur

media Website Newsletter und PR Wettbewerb Kampagne
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THANK YOU
FOR YOUR
ATTENTION

Toynamics Europe GmbH
Alsfelder Stral3e 41
35325 Mucke

Phone: +49 (0) 64 00 95 87 0

Fax: +49 (0) 64 00 95 87 29
info@toynamics.com

WWW.toynamics.com
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